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CROSS DRESSING

Un incrocio fuori dagli schemi
Una mimesi tra abiti da lavoro e
sartorialita classica per Camo.
esperimento tutto Made in Italy

[l primo capo creato nel 2007 da | storia», spiega il designer, «di-
l’ilLLlr]U Ughetti per il suo marchio | versa dall'utilizzo che io ne ho
Camo & stato un pantaloncino, co- | fatto. Alcuni tessuti erano usa-
modo e un po’ pill corto del solito. [ ti per confezionare le divise
Era ispirato agh shorts indossati | dei fattorini dei grandi alber-
dai manovali che lavorano sulle au- | ghi, altri per gli abiti da cuoco,
tostrade durante I'estate. Niente di | per i grembiuli dei macellai e
pilt lontano dal mondo della moda | altri ancora per le divise da ge- %
e da come solitamente lo si imma- | lataio». Senza lasciare niente
gina. Ma & proprio questa la chiave | al caso, ogni passo del proces- |
di lettura che c’¢ dietro il nome del | so di creazione viene attenta- |
brand. Il concetto iniziale ¢ infatti | mente analizzato, in collabora- |
quello di attingere al mondo delle | zione con i laboratori artigia- [
divise, ai suoi materiali e accorgi- [ nali (per la maggior parte a &
menti tecnici, per stravolgerne poi i | conduzione familiare) sparsi #
codici e creare cosi un tipo di abbi- | sul territorio italiano. «Mi pia- .
ghamento in linea con un gusto raf- | ce paragonarmi allo chef di un ri- | ni, alla quale lo
finato e poetico. «Fin dal principio | storante», spiega, «che attinge | stilista aspira per |
tutti i materiali avevano una loro | dall'orticello dietro casa i prodotti | disegnare le sue
senza cercarne altri che | collezioni. Nel fu- il
non nascono lis. Giunto | turo del marchio §
tra i finalisti della secon- | (distribuito da 247
da edizione di “Who's | showroom) ci so-
on next?” dedicata al |no la volonta di
menswear {(concorso or- | espandersi a livel-
Saleli[(oNaWle™W canizzato da L'Uomo | lo internazionale
vo classico Vogue, Pitti 11[11|111|1_5|m: e|e la voglia di trovare un 1dL1'|hl.1
Il A ltaroma), Camo ha se- | sempre piil precisa, espressa in pic-
RN o e ANM - . Biclla, lontano dai | coli dettagli che perd, anche qui,
N aReBaelaB el s0liti centri, ma in linea | tendono a mimetizzarsi. (Nelle fota.
M el con la ricerca di una lu- | Due look Camg P/E 2011, Al cen-
upcoming di ciditd priva di distrazio- | tro. Stefano Ugherti) Alan Prada

. ' calzature. Si

cgleielticleclo o R i NIGE 1l riciclo preso alla lettera,
la foto), pensato insieme a Vibram, per borse PROVOCATORIE.
Il leader nella redlizazione di suole BE potrebbe definire come la riscossa del “waste™, ma in ve-

ad alto contenuto TE.‘CHD[OQiCG. F{Rl riti il concetto di base va al di 1a delle semplici scorciatoie.

; _ i i Carmina Campus ha creato una linea di borse, “Falling
cuni avventurieri, amici del brand, Angels”, usando proprio le

stanno gid festando 'ulfimo model-  RELRThE é.:*usle di plastica, trat-

- : S PEEN late pero con una lecnica sar-
loin giro IFDEH’ I|IQ|DDO, raccogliendo | toriale. Su ognuna il ricamo di
momenti e le impres- un diagramma aziona-
sioni per il progetto rio in picchiata, rifles-

e T sione sull’ecosostenibi-
The ‘*me‘:"“ng Ser- lith e il consumismo

es” online dalla fine 1185700182 Ml svolta dalladesigner
deH'anno su voltafo- Ilaria Venturini Fendi.
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