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Scarpe che
fa(ra)nno Strada

Sono passati pii di 50 anni da
quando Salvatore Ferragamo
inventava la “zeppa” per
le scarpe della folcloristica
Carmen Miranda e ancora
ogei, nel 2010, siamo qui
a parlare delle “ipersuole”™
delle futuristiche e importabili
“armadille” di Alexander
McQueen. Ora tocca pera’
a una scarpa che & anche
un‘invenzione.., la scarpa che
“parte” dalla suola.
Volta Footwear propone infatti
un'esclusiva “capsule collec-
tion” costruita sulla Vibram
CT, neo-nata dello storico
brand di suole Vibram, famosa
dai tempi delle “Timba™ pani-
nare, che presenta, per I'ap-
punta, un prodotto cross-trai-
ning, sviluppato in esclusiva
per questa collaborazione.
Dopo lintroduzione del primo
madello mid-cut denominato
“classic” nel 2008, seguito
nel 2009 dalla sua evoluzione
alta, il “boot”, il giovane brand
lancia un nuovo concetto di
scarpa bassa: si chiama Strada,
gd & nata per essere il prossi-
mao “instant classic”, ma anche
un esempio di calzatura cross-
over e super cool. La “capsule”
& costituita da tre colori.
Leggera, ergonomica, tecnica.
| materiali usati sono un can-
vas cerato 100% waterproof,
accoppiato a una leggera rete
in tessuto Aernet sul tallone
e sulla lingua. La fodera &
in capretto italiano. Un mix
di alta tecnologia e di “mano”
d'artigiano di casa nostra.
E per lanciare una novita cosi
rivoluzionaria era giusto indi-
viduare una location che f::sse
al tempo stesso storica (come
la suola), ma anche in totale
trasformazione: detto fatto,
gerling & stata il teatro del lan-
cio mondiale di Strada.
Volta Strada é finalmente
dispanibile da dicembre 2010
in 50 top-store sparsi in tutto
il mondo, a 175 euro.
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Controcorrunning

Jun Takahashi veste per Nike la sua corsa “antioraria”

CORRERE CONTROMAND IN RELIGIOSO
silenzio. La prima volta che Jun Takaha-
shi & andato al parchetto vicino casa per
fare un po’ di jogging ha cominciato a
sgambettare nella direzione opposta ri-
spetto a tutte le altre persone e, da al-
lora, mentre tutti corrono in senso ora-
rie, lui e i suoi amici sfrecciano in sen-
s antiorario. Non & stata una mossa
premeditata, ma naturale. Come era na-
turale che le monetine e le chiavi in ta-
sca facessero un gran casino shattendo
tra loro, falcata dopo falcata. Cosi, da
quella corserta nel verde di Tokio, Jun
Takahashi — designer ¢ fondatore della
casa di moda giapponese Undercover—
si & messo a pensare alla mise perferta
per i runner, un abbigliamento essen-
ziale e funzionale, senza fronzoli ¢ sen-
za noie per chi suda di corsa in cittd, E
se quel giorno indossava una tuta Nike
acquistata in un negozio di articoli
sportivi, ora ha disegnato giacche, ma-
glictre, cappelli, pantaloni e — ovvia-
mente — scarpe proprio per o stesso
brand. La linea creata da Jun si chiama
Gyakusou, termine nipponico che ri-
mandz al mondo sportivo di Takahashi:
“ayaku”, infatti, significa direzione sba-

gliata o marcia indietro mentre “sou”
vuol dire correre. Lo stilista ha model-
lato i capi Mike seguendo il suo gusto ¢
la sua esperienza: «Per me, il look ¢ la
funzionaliti sono molto importanti:
quando ho iniziato a correre ho guarda-
to con grande attenzione al colore e allo
stile dei prodotti oltre che alle caratte-
ristiche delle loro prestazioni. Pid cor-

revo, pilt immaginave il prodotto per-
fetto per il runnings. Mareriali leggeri,
impermeabili, traspiranti ¢ niente colo-
ri sgargianti, ma in armonia con la natu-
racircostante. La collezione Gyakusou
& disponibile presso lo store di Nike
Stadium Milano ¢ negli Slam Jam store
di Milano, Ferrara ¢ Verona.

MICHELE BISCEGLIA

Doggie Style vuol
dire sicurezza

Tutta la vanita
di Marc Jacohs

Trekking, si, ma
metropolitano

Il nuovo stile
degli sciatori

La grafica ideata dal milane-
se Marco Bruns, la A stilizza-
ta con due puntini che evoca
posizioni “doggie style”,
da un decennio accompagna
il successo del marchio di ab-
bigliamento A-Style, che tra
I'altro firma caschi (foto), E se
& spggettiva la valutazione
circa il gradimento della “po-
sizione” nel logo, & invece
oggettivo il gradimento da
parte del pubblico della posi-
zione dinamica dell'azienda,
che ora lancia eventi e idee
anche sul web, con il nuowis-
simo a-styleworid.com, dove
collezioni e news declinano
lo spirito del brand, il “mood
for fun® che. con i seoi prota-
gonisti dal sesso indecifrata,
ciascuno pud interpretare se-
condo le proprie preferenze.
CRISTINA BERBENMNI

Si chiama Bang la nuova fra-
granza maschile di Marc Ja-
cobs, gia disponibile anche
in ltalia. E, come suggerisce
il nome, si tratta di un'esplo-
sione di humor e di energia
che <i fonde alla raffinatezza
e allinnovazione che carat-
terizzano la poetica dello sti-
lista americano. La sensuali-
ta sprigiona dalla fragranza
piccante, legnosa, speziata
e viene evocata dalle curve
fluide della bottiglia di iper-
design che la contiene. Sedu-
Zione, ironia e audacia anche
nella comunicazione. Lo stes-
50 Jacobs & il testimonial del
progrio feticcio, immortalato
dal fotografo-artista Juergen
Teller disteso nudo su un let-
to d'argento scintillante, co-
perto soltanto dal flacone.
Bang! SIMONA MELEGARI

Dettaghi glamour per tipi di-
namici. Merrell ci crede dav-
vero e invita tutti a una vita
attiva all'aria aperta senza ri-
nunciare allo stile, Tra i tanti
modelli di sneakers e stivalet-
ti, lFattenzione & caduta sugli
anfibi dal gusto rétro. realiz-
zati in pelle idrorepellente,
chiusi da gancetti in metallo
e stringhe colorate, con Fim-
mancahbile suola carrarmarto.
Pensati per la montagna, so-
no diventati un must da citta,
perfetti da indossare con
jeans o pantaloni oversize per
un book urban-army. In ver-
sione brown o black, sono
distribuiti da Zeis Excelsa,
che quesranno, grazie a una
partnership con Yoo, ha
inaugurata il suo primo sito
ecommerce: zeishouse.com,
ELISABETTA TURILLAZZ)

Il direttare creativo di Gucci,
Frida Giannini, ha aggiunto
alla collezione di acchiali
Eyeweb una maschera da scl
unisex, prodotta da safilo,
con placca-logo sul frontale
e fascia con i colori classic
del marchio. E realizzata in
termoplastica, con lenti dop-
pie color argento specchiato,
perfettamente parallele che
assicurano una barriera ter-
mica ed eliminano appanna-
menti o distorsioni ottiche,
Mon polevano mancare una
fotale protezione dai raggi
UW &, in pid, un rivestimento
interno morbido, garanzia

di supercomiort. Disponibile
nei colori rosso e blu lucida,
con fascia elastica blu-rosso-
blu oppure bianco e nero se-
mi-opaco, con fascia verde-
rosso-verde.  CRISTIMA CHIODI
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